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ALCATEL

SOLUTII COMPLETE PENTRU ORICE CLIENT DIN LUME

Rezultatul unei investitii de peste 25
milioane USD, Alcatel Network
Systems Romainia este una din putinele
investitii din Romania in domeniul teh-
nologiilor de viitor. Cu o activitate com-
pleta de cercetare, dezvoltare, fabricatie,
instalare si punere in functiune, men-
tenanta, service, garanfie si post ga-
rantie, Alcatel Roménia se afla in topul
firmelor de telecomunicatii de pe piata
romaneasca. Pe piata locala, compania
este prezenta de peste 10 ani.

Alcatel Romania are peste 1000 de
angajati, 80% dintre acestia avand studii
superioare. Peste o treime sunt ingineri
software, care lucreaza in departamen-
tele de dezvoltare soft, iar specialistii n
sisteme de telecomunicatii contribuie la
dezvoltarea retelelor moderne in peste
70 de tari din intreaga lume.

ISTORIC

in noiembrie 1991, cand s-a infiintat
la Timigoara Alcatel Network Systems
Roméinia S.A., un promitator business
statea in fata Alcatel: RomTelecom toc-
mai demarase programul de construire a
retelelor de fibra optica si de
schimbare a centralelor ana-
logice cu cele digitale, dome-
nii in care Alcatel a fost ales
ca partener principal. Sectorul
telecomunicatiilor a cunoscut
insa o dezvoltare extrema in
anii '90 pe plan mondial, iar
acest lucru s-a simtit din plin
si in Romania, astfel incat aria
de lucru a Alcatel s-a extins

ALCATEL ROMANIA, EXCELENTA
IN DOMENIUL TELECOMUNICATIILOR

cu mult peste asteptari. Alcatel a
castigat noi clienti in Romania, precum
Mobilrom (azi Orange Romania), CFR
sau RCS, iar pe plan regional, fabrica
Alcatel din Timisoara asigura cu echi-
pamente, instalare sau training firme de
telecomunicatii din Republica Moldova,
Republica Macedonia sau Tugoslavia.

La sfarsitul anului 1996, cand
France Telecom a castigat o licenta
GSM in Romania a fost creat Mobil-
Rom. Alcatel Roménia, ca actionar al
MobilRom, a contribuit la dezvoltarea
intregii refele. Experienta castigata a
fost folosita pentru dezvoltarea altor
retele GSM in zona Balcanilor.

Fabrica Alcatel din Timigoara a fost
inaugurata in noiembrie 1991 ca un joint
venture cu Datatim si are ca principal
obiect de activitate producerea de centrale
digitale moderne, destinate in principal
pietei interne. Centralele digitale Alcatel
1000 E10, printre cele mai moderne din
lume, deservesc in Romania peste 1,5
milioane de linii de telefonie fixa.

Incepand cu anul 1997 in uzina din
Timisoara se produc si alte subansamble
si echipamente electronice, si anume
componente ale surselor de alimentare
pentru echipamente GSM  Alcatel. in
1999, cu o investitie de 4 milioane USD,
a inceput producerea de convertizoare
(partea de alimentare) pentru echipa-
mentele ADSL (Asymetrical Digital
Line), solutii care permit accesul rapid si
in debit mare la Internet, sub asa-nu-
mitul concept de ,Instant Internet“.
Aceste convertizoare sunt produse in
prezent exclusiv in Romania si Mexic, o
noua linie de productie fiind in
constructie in Malaezia. Echipamentele
sunt exportate in cea mai mare parte in
Statele Unite, ca si in majoritatea tarilor
din Europa Occidentala, precum Franta
sau Germania.

La 23 aprilie 2002, Alcatel Roma-
nia a stabilit o cooperare cu Orange Ro-
mania, cu scopul de a dezvolta comu-
nicatiile mobile 3G /UMTS in Romania.
Aceasta a fost prima implementare a
serviciului UMTS in Europa Centrala si
de Est si una dintre putinele efectuate in
lume.

Orange Romania a inceput testarea
primelor aplicatii mobile multimedia

folosind infrastructura mobila UMTS
instalata in Bucuresti de catre Alcatel.
Testele au confirmat calitatea infrastruc-
turii. UMTS Alecatel, numita Evolium
TM, in domeniul transferului rapid de
date si video. Aceasta permite navigarea
pe Internet, acces la informatii on-line,
transfer de imagini, videostreaming si
download sau chiar transferul de ima-
gini video live cu ajutorului unei Web-
cam amplasata la distanta.

La inceputul lunii mai 2003, Com-
pania Nationala de Transport al Energiei
Electrice ,,Transelectrica SA“ si
Alcatel au semnat un contract in valoare
de 8 milioane Euro pentru un proiect la
cheie. Finantat de Uniunea Europeana in
cadrul programului PHARE ,,Liberali-
zarea Sectorului Energetic®, proiectul
sustine dezvoltarea infrastructurii de
telecomunicatii a Companiei Nationale
de Energie.

Scopul acestui proiect este im-
bunatatirea capacitatii companiei romane
de a monitoriza, supraveghea si controla
sistemul de transport al energiei electrice.
Contractul va atinge acest scop, asigu-
rand livrarea, instalarea si punerea in
functiune a echipamentelor de telecomu-
nicafii pentru transmisiuni $i comutatie
voce si date apartinand substatiilor Com-
paniei Nationale de Energie, amplasa-
mente care vor fi conectate la reteaua de
fibra optica a Transelectrica S.A.

DESPRE ALCATEL

Alcatel furnizeaza solutii de comu-
nicatii end-to-end, permitand operato-
rilor, furnizorilor de servicii §i intre-
prinderilor sa furnizeze solutii complete
pentru orice tip de client, oriunde in
lume. Bazéndu-se pe un portofoliu vast
de produse si solutii, ca si pe experienta
vasta in aplicatii §i servicii, Alcatel
ofera clientilor sai posibilitatea de a se
concentra asupra optimizarii propriilor
oferte de servicii si implicit, surse de
venituri. Cu vanzari de 15.5 miliarde
EURO in 2002, Alcatel este prezent in
peste 130 de tari. Pentru mai multe
informatii, vizitai site-ul Alcatel:
http://www.alcatel.com.
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DACIA ©

INSTRUMENT DE CUCERIRE

DOMENIILE PRINCIPALE
DE ACTIVITATE

Conceptia, fabricatia si distributia de
autoturisme si piese de schimb.

ISTORIC

AUTOMOBILE DACIA este constructorul
auto numarul 1 din Romania si a fost infiintata in
1966. in baza acordului de licenta dintre Renault si
statul roman, DACIA si Renault se afla la originea
industriei auto din Romania. Din 1968 pana in 1978,
DACIA a asamblat sub licenta Renault 8 (Dacia
1100) si Renault 12 (Dacia 1310). in 1978 contractul
de licenta a luat sfarsit, iar DACIA a continuat
singura asamblarea de vehicule adaptate progresiv la
cerintele de accesibilitate ale pietei. In 1995,
DACIA a lansat prima masina de conceptie 100%
romaneascd, Dacia Nova, fabricatd la Mioveni. In
1999, pe 29 septembrie, Renault a achizitionat 51%
din capitalul DACIA, si astfel Dacia a devenit o
noua marca a grupului Renault. Urmare a
majorarilor succesive de capital, Renault, unul dintre
cei mai mari investitori din Romania, detine din iulie
2003 99% din capitalul DACIA. Primul rod al
cooperarii dintre specialistii de la Renault si cei de la
Dacia a fost lansarea in anul 2000 a modelului Dacia
SupeRNova (motor si cutie de viteze Renault),
model disponibil in premiera in 3 versiuni. in 2002,
DACIA a lansat pentru prima data in istoria sa un
diesel de serie: gama Pick Up 1.9 Diesel (motor
Renault). In martie 2003, DACIA a lansat noul
model Solenza, la noi standarde de calitate si
fiabilitate, disponibil in 4 nivele de echipare.

Vanzari 2002: 57.681 vehicule
Export 2002: 4.939 vehicule
Forma de proprietate: privata

Numar de salariati: 16.472 (la 01.01.2003)

OBIECTIVE PENTRU
URMATORII PATRU ANI

Continuarea programului de investitii pentru
renasterea Daciei si modernizarea la standarde

internationale a echipamentelor si tehnologiilor
industriale, precum si a retelei comerciale. Acest
program prevede atat transformari profunde si
progresive ale produselor, vehiculelor si organelor
mecanice existente la DACIA, cat si investitii
importante in domeniul social si protectia mediului.
De asemenea, programul este acompaniat de un vast
plan de ameliorare a calitatii si reducerii costurilor.
Obiectivul Daciei este lansarea in 2004 a unui vehicul
de debut de gama, modern, fiabil si cu un cost de
intretinere controlat, un veritabil ,,instrument de
cucerire* destinat dezvoltarii motorizarii pe pietele
emergente.

VIZIUNEA ASUPRA
CONJUNCTURII INTERNE SI
INTERNATIONALE A ECONOMIEI
SI INDUSTRIEI ROMANESTI

Romania se afla in fata unor oportunitati fara
precedent in istoria sa. Cresterea economica inre-
gistrata 1n anii 2000 si 2001 este pe deplin confirmata
de rezultatele anului 2002. Economia si industria
romaneasca dau semne reale de fortificare. Dinamica
si varietatea investitiilor efectuate in ultimii ani sunt
o confirmare temeinica in acest sens. Pe de alta parte,
transferul de cunostinte si impartagirea experientelor
profesionale care au loc in societatile private sau cu
management strain, constituie in general puternice
surse de revigorare pentru dezvoltarea unei economii
de piata functionale si competitive. La acest capitol,
industria de automobile a avut i va avea un cuvant
important de spus, deoarece constructia unui automo-
bil implica un puternic angajament si din partea
industriei orizontale. Ambitiile constructorilor sunt
mari §i vor continua sa creasca, furnizorii si subcon-
tractantii vor trebui sa aiba acelasi ritm, iar industria
in sine va genera o crestere economica sustinuta.
Extrapoland, activitatile acestor entitati economice
dinamizeaza si repun Romania pe drumul cel bun.
,,Dubla implinire* de anul trecut, reprezentata de ade-
rarea la NATO si confirmarea aderarii la UE in 2007,
deschid si mai mult perspectivele de dezvoltare ale
Romaniei atat in plan national cat si international.
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www.ormnilogic.ro

OMNILOGIC

POLITICA DE PROMOVARE A

ISTORIC

OMNILOGIC a fost infiintata in
1992 ca societate comerciala cu
raspundere limitata, avand un capital
social de 500.000 USD. In cei 10 ani
de la infiintare compania gi-a castigat
si mentinut reputatia de lider de
necontestat al pietei romanesti de
IT&C.

Debutdnd ca o companie tradi-
tionala de distributie in 1992-1993,
OMNILOGIC a comercializat PC-
uri ,,brand name®, componente, peri-
ferice si software, si cu doar 8 anga-
jati a reusit in primii 3 ani de la infiin-
tare sa detina aproximativ 20-22%
din piata traditionala romaneasca de
tehnologia informatiei. Compania a
fost profitabila inca din primul an
1993 si a realizat o crestere continua
a cifrei de afaceri.

Cu un numar total de 42 de an-
gajati in 2002, OMNILOGIC dove-
deste o productivitate remarcabila cu
un venit pe angajat de aproximativ $
1.5 mil. Demonstrand o foarte efi-
cienta structura a costurilor interne.
Compania si-a sporit continuu cifra

de afaceri de la $ 7.3 mil. in 1993
péna la peste $ 60 mil. in anul 2002.

Succesul companiei se datoreaza
in primul rand unei viziuni realiste de
business care s-a adaptat permanent
la provocarile unei industrii in care
schimbarile fundamentale de tehno-
logie sunt singurele certitudini. Capa-
citatea de a infelege particularitatile
pietei locale precum si acuratetea
executarii viziunii de business repre-
zinta valori majore care au condus, in
timp, la inalta pozitionare a firmei
Omnilogic in piata romaneasca.

Nu mai putin importanta este
calitatea personalului, si in special a
managementului cu o inalta
calificare.

Pe piata de IT&C OMNILOGIC
impune o politica de promovare a
calitagii de varf si este permanent
preocupata de imbunatatirea gamei
sale de produse si servicii, conside-
rand ca fiecare client multumit devine
un partener de durata. OMNILOGIC
acorda o importanta deosebita acor-
darii de consultanta si suport tehnic
nu doar pentru procesul de vanzare

LITATII IN ROMANIA

efectiv, ci si in activitatilor specifice
pre si post vanzare. OMNILOGIC
este, de asemenea, puternic orientata
catre suportul acordat partenerilor de
canal astfel incat acestia sa devina
parteneri cu valoare adaugata mare i
ii sprijina in specializarea lor pe tipuri
de produse si servicii integrate.

OMNILOGIC a dezvoltat o
retea larga de distribuie, numarul
partenerilor sai ridicandu-se la peste
800 pe tot teritoriul Romaniei

Activitatea OMNILOGIC este
concentrata in urmatoarele directii:

« distributie cu valoare adaugata;

* vanzari indirecte prin canalul de
distributie

e consultanta si suport tehnic
pentru canalul de distributie;

* servicii profesionale constand in
consultanta, proiectare, solutii la
cheie bazate pe expertiza acumu-
lata in proiecte globale de retele
si telecomunicatii; activitati edu-
cationale in cadrul centrului edu-
cational autorizat pentru distri-
butia de produse software si de
retea/telecomunicatii - centru de
testare Sylvan Thompson (Pro-
metric), centrul de educare auto-
rizat Novell (NAEC) si partener
educational Cisco (CLP) pentru
Romania si Republica Moldova;

Anticipand schimbarile drama-
tice din industria de profil si in
special pe cele legate de modelul de
distributie traditional, schimbari
intelese de OMNILOGIC ca o po-
tentiala §i continua erodare a profi-
turilor, conducerea OMNILOGIC a
decis in 1998 sa reconsidere modelul
de business anterior utilizat si sa
abordeze alte segmente ale sectorului
tehnologic, cu un mai mare potential
de crestere si profitabilitate. Accentul
a fost pus pe segmentul de ,high-
end” 1n networking si in piata de
convergenta voce-date.
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S.C. OMNILOGIC S.A.

Astfel, OMNILOGIC a stabilit
parteneriate directe cu liderii de piata
ca Cisco Systems (1998), Nortel
Networks (1999), Ericsson (2001),
Harris (2000), CheckPoint (2000),
RAD (1994), VocalTech (2002) etc.
In acelasi timp au fost dezvoltate
competentele necesare pentru a putea
oferi mai multa valoare adaugata
produselor si serviciilor pe care
OMNILOGIC Ile distribuia in mod
traditional. Toata gama procedurilor
interne de lucru a fost reconsiderata si
s-a decis suplimentar o investitie
directa de $ 2 mil. intr-un nou sistem
logistic si financiar bazat pe Oracle
Applications.

La finele anului 2001, compania ,
in intregime remodelata, era prega-
tita sa infrunte toate provocarile noii
piete convergente in plina evolutie.

Azi, OMNILOGIC se defineste
ca distribuitor de produse cu valoare
adaugata, incercand sa familiarizeze
piata romaneasca cu acest concept.
Modelul OMNILOGIC de business
indirect este inca foarte puternic, cu
peste 95% din business generat si
executat de parteneri. Procentul mic
de clienti cu care OMNILOGIC
colaboreaza in mod direct, este
datorat, in toate cazurile, solicitarii
exprese a acestora, si este abordat de
OMNILOGIC pe principiul de ,,out-
source®, implicati aproape in tota-
litate fiind tot partenerii sai.

Portofoliul de produse si servicii
s-a schimbat de asemenea, extinzan-
du-se semnificativ. Cu toate ca anu-
mite produse cu costuri si profit mici
si volum mare cum ar fi PC-urile,
perifericele, software-ul importat,
sunt si vor ramane importante in
structura de vanzari, OMNILOGIC
a renuntat la toate segmentele de
piata care nu genereaza un profit
minim necesar, cum ar fi: unitatile de
memorare mici si medii, compo-
nentele de PC, software-ul Microsoft.
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in compensatie, compania si-a
concentrat toate eforturile in vanzarea
de produse de high-end cu valoare
adaugata, cum ar fi: serverele, uni-
tatile de stocare mari, produse de
confidentialitate si securitate de date
HW/SW, networking high-end si
produse de telecomunicatii.

OMNILOGIC a infiintat un nou
departament de servicii profesionale,
specializat in servicii §i expertiza
pentru piata de telecomunicatii si
operatori si a dezvoltat noi compe-
tente in sistemul traditional practicat
in domeniul educational si cel al
suportului acordat partenerilor.

in acest moment, departamentul
de servicii profesionale se bucura de o
recunoastere internationala. Ca exem-
plu, se poate mentiona confirmarea
competentei, a Tnaltei calitati si a
fiabilitatii generate de echipa depar-
tamentului servicii profesionale de
catre Nortel Net-works, care con-
sidera OMNILOGIC drept partener
de servicii preferential in regiune.

POLITICA DE PROMOVARE A CALITATII iN ROMANIA

OMNILOGIC este certificat in
conformitate cu SR EN ISO-9001:
2001 pentru managementul calitatii
in privinta solutiilor TIC, a furnizarii
de echipamente, a aplicatiilor si in
consultanta.

OMNILOGIC este convins ca
piata romaneasca de tehnologia infor-
matiei, networking si comunicatii a
atins un nivel de maturitate necesar
pentru a putea absorbi cele mai noi
tehnologii mondiale si si-a structurat
in consecinta strategia, concentrandu-
si eforturile in aceasta directie. Iar re-
zultatele obtinute in 2002 sunt de
natura sa ne indreptateasca sa credem
ca optiunea noastra a fost corecta.

Sos. Bucuresti-Ploiesti

Nr. 135, sector 1, Bucuresti

Tel.: 021-303.31.00;
021-303.31.75

Fax: 021-303.31.64

E-mail:

mailbox@omnilogic.ro

www.omnilogic.ro

MNILOGIC



LOC

Anul 2002 a marcat incheierea

procesului de privatizare pentru

BANC POST. EFG Eurobank

Ergasias a achizitionat de la APAPS

pachetul de 17% din actiunile bancii

i detinut de stat §i astfel a devenit

b principalul actionar al BANC POST,

cu o participare de 36,25%. EFG

Eurobank si-a intarit pozitia prin

achizitionarea la inceputul acestei luni

a pachetului de 17% din actiunile

bancii noastre, detinut de Banco

Portugues de Investimento, devenind astfel actionarul
majoritar al BANC POST.

Este o dovada clara ca implicarea EFG Eurobank
Ergasias in dezvoltarea BANC POST si implicit in econo-
mia romdneasca este ferma si concretd. Nu este o coinci-
dentd faptul ca actionarul nostru grec a facut recent §i o
investitie substangiala in titluri de valoare romdnesgti.

ELENA PETCULESCU
Presedinte & CEO

Cred ca toate aceste inifiative demonstreaza in mod
evident angajamentul strategic pe termen lung al EFG
Eurobank fata de dezvoltarea economicd a Romdniei. In
ceea ce ne priveste actionariatul solid si experimentat al
bancii reprezinta acel ingredient esential al refetei succe-
sului BANC POST, deschizdndu-i noi orizonturi.

Prezenta in Romdnia a unei puternice institutii
bancare grecesti de talia EFG Eurobank Ergasias reflectd
totodata faptul ca piata bancard romaneascd este una
dintre cele mai promitatoare din zond. Totodatd, acest
lucru reprezinta §i o garantie cd industria bancard
autohtond va atinge cote optime de operare in perspectiva
aderdarii Romaniei la Uniunea Europeand si, implicit, ca
BANC POST va deveni o banca de prim rang inclusiv in
regiunea balcanica.

Odata cu aceste evolutii recente procesul de elaborare
a noii strategii se accelereazd. Aceasta are ca obiectiv prin-
cipal consolidarea pozitiei definute de bancd atdt pe piata
de retail, cdt §i pe piata corporativa.

Elena Petculescu

BANC POST se situeaza, in prezent, pe unul dintre
primele locuri in sistemul bancar romanesc, reusind in cei
12 ani de existenta sa-si construiasca un bun renume, atat
in tara, cat si in strainatate. The Banker, prestigioasa publi-
catie editata de Financial Times claseaza BANC POST pe
locul 49 din punct de vedere al capitalului, in topul
principalelor 100 de banci din Europa Centrala, si 1275 pe
plan international, in cadrul clasamentului - Topul 1001-
2000 al celor mai performante banci din lume, in anul
2002.

Avansul tehnologic al BANC POST a permis dezvol-
tarea unor solutii de avangarda cum ar fi home-banking
sau Internet banking, servicii solicitate in special de catre
companiile ale caror cerinte de operare au devenit din ce in

BANC POST

UNDE iNCEP AFACERILE BUNE

ce mai sofisticate. Gama de servicii si produse a bancii se
va dezvolta si diversifica in continuare si cand spunem
acest lucru avem in vedere un sistem bine pus la punct de
instrumente de economisire si de credite, precum si cres-
terea gradului de accesibilitate atat prin amplasarea terito-
riala a punctelor noastre de lucru, cat si prin conditiile pe
care le oferim.

BANC POST este un sustinator semnificativ al sec-
torului real al economiei romanesti, oferta sa fiind ajustata
pentru a veni in intdmpinarea cerintelor companiilor si ale
populatiei in mod echilibrat. in prezent, 53% din porto-
foliul de credite al bancii destinat agentilor economici se
adreseaza sectorului companiilor mici si mijlocii. in
acelagi sens se inscriu si ultimele noastre demersuri,
BANC POST avand deschise in prezent doua linii de
finantare pentru IMM-uri: una in valoare de 10 milioane
de USD de la Banca Marii Negre pentru Comert si Dez-
voltare si cea de a doua in valoare de 10 milioane de
EURO de la Banca Europeana pentru Reconstructie si
Dezvoltare. Banca a mai incheiat cu BERD un acord in
valoare de 10 milioane de EURO, privind acordarea de fa-
cilitati pentru garantarea activitatilor de comert exterior -
Trade Facilitation Programme. BANC POST a primit la
inceputul lunii martie din partea Bancii Europene pentru
Reconstructie si Dezvoltare (BERD) o importanta dis-
tinctie care atesta seriozitatea si profesionalismul cu care
s-a implicat in derularea proiectelor prestigioasei institutii
europene - premiul pentru ,,Cea mai buna performanta a
unei banci participante la facilitatea de finantare a IMM-
urilor®.

Totodata, BANC POST a incheiat un acord cu Com-
pania Nationala Posta Roména pentru lansarea de noi
produse bancare in unitafi postale amplasate in toate
judetele tarii. Prin intermediul noilor servicii persoanele
fizice sau juridice pot sa deschida la oficiile postale conturi
curente si de depozit, prin care se vor putea efectua toate
operatiunile bancare de depunere i retragere de numerar.
De asemenea, persoanele fizice salariate pot obtine credite,
pe termen de trei ani, pentru nevoi personale, valoarea ma-
xima a acestora fiind de 30 milioane de lei. Extinderea
gamei de produse si servicii bancare derulate prin oficiile
postale se inscrie in obiectivele comune ale celor doua ins-
titutii de a facilita accesul unui numar cat mai mare de
clienti la operatiuni bancare, mai ales in zone in care oferta
de astfel de servicii este limitata.

BANC POST a fost una dintre primele banci care au
introdus cardurile in Romaénia. A devenit membru VISA
International in februarie 1995 si a fost prima banca
emitenta de carduri tip VISA in lei - cardul Ultra Electron.
in martiec 1996, BANC POST a devenit membru
EUROPAY INTERNATIONAL, iar in 1998 a lansat
cardul Millenium, pe lei utilizabil si in strainatate, fapt ce
a reprezentat o premiera nationala in ceea ce priveste
convertibilitatea electronica a leului. Am lansat primul
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nostru card de credit, Visa - BRILIANT la sfarsitul anului
2001, iar in vara anului 2002 am marcat 0 noua premiera
in Romania cu Mastercardul - TAIFUN care are asociat un
card virtual destinat in mod special platilor pe Internet.
BANC POST se situeaza pe primul loc in randul emi-
tentilor romani de carduri VISA, iar potrivit ultimelor
statistici elaborate de VISA International in anul 2002,
detine locul 7 in Europa Centrala si de Est.

Comunitatea de afaceri romaneasca a recunoscut in
repetate randuri pozitia BANC POST de lider pe piata
cardurilor, remarcand dinamismul si volumul activitatii de
emitere i, nu in ultimul rand, calitatea serviciilor sale
oferite pe card. Revista Piata Financiara a desemnat
Mastercard-ul Taifun virtual drept produsul bancar al
anului 2002; acesta are un succes deosebit, fiind foarte
solicitat de cei pasionati de Internet si de cumparaturile on-
line.

Dimensiunile activitatii de carduri ne-au permis
dezvoltarea Contului Total, un pachet integrat de servicii
prin care se pot plati direct de la ATM-urile bancii facturile
Romtelecom, Orange, Connex sau Cosmorom. Acest
pachet de servicii permite si obtinerea unei descoperiri de
cont pentru contul de card. Totodata, Contul Total ofera
posibilitatea primirii de informatii privind soldurile
conturilor de card si curente detinute la BANC POST, sub
forma de mesaje SMS direct pe telefonul mobil. BANC
POST si-a imbogatit gama de servicii de mobile banking,
disponibile sub licenta Universal Card System in cadrul
pachetului Contul Total, cu SmartTel™ 3G si SmartTel™
WAP, servicii oferite tuturor clientilor de carduri ai bancii,
persoane fizice si juridice, care sunt utilizatori de telefonie
mobila in reteaua Zapp Mobile, respectiv Connex. Cele
doua servicii permit vizualizarea pe ecranul telefonului
mobil atat a informatiilor de cont, cét si a altor informatii
financiar-bancare: curs valutar, rate ale dobanzii, retea de
unitati si de bancomate. BANC POST, UCS si Zapp
Mobile isi vor extinde colaborarea pentru a le oferi in
viitorul apropiat clientilor lor nu numai posibilitatea de a
obtine informatii, ci si de a efectua tranzactii bancare
intr-un mediu securizat asigurat de tehnologia CDMA.

Aceasta activitate va lua amploare prin extinderea
facilitatilor de plata a utilitagilor publice (gaze, lumina,
apa) prin mijloace electronice. De asemenea, BANC
POST a inteles sa vina in intimpinarea nevoilor cetatea-
nului §i, in consecintd, a contribuit, alaturi de autoritatile
locale, la implementarea sistemului e-Tax. Achitarea taxe-
lor si impozitelor locale se efectueaza electronic: cu car-
duri direct de la ATM-urile bancii sau de la POS-urile
instalate la Directiile de Taxe si Impozite Locale, precum
si prin serviciul Internet banking oferit de BANC POST,
direct de acasa sau chiar din orice colf al lumii. Sistemul
este implementat la Primariile din Timisoara, Bacau,
Bistrita, Craiova, Ploiesti, Botosani, Deva, Oradea,
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Giurgiu, Brad, Pitesti, Piatra
Neamt, Roman si Turnu Severin,
prcum si la cele din Sectoarele 1, 2
si 6 din capitala. Banca va continua

implementarea acestui sistem in |

intreaga tara. De altfel, in ultima

perioada, a crescut numarul agentilor economici interesati
de montarea de POS-uri BANC POST, pentru incasarea
contravalorii marfurilor sau serviciilor furnizate. in
prezent, avem instalate 455 de ATM-uri si 1465 de POS-
uri, din care 1282 la comercianti.

in baza colaborarii dintre BANC POST si CFR Cila-
tori si contravaloarea biletelor de tren poate fi achitata prin
mijloace electronice de plata. BANC POST a amplasat la
inceputul acestui an primele terminale electronice (POS)
in Gara de Nord si la Agentia de Voiaj CFR Bucuresti
nr. 2. In curand vor fi dotate cu astfel de echipamente i
statiile de cale ferata si agentiile de voiaj CFR din orasele
mari din Romania.

Premiul ,,Cel mai semnificativ client al industriei
IT&C*, decernat bancii la inceputul acestui an sub inaltul
patronaj al Presedintelui Romaniei, reprezinta o bine-
meritata recunoastere de catre industria IT&C romaneasca
atdt a progresului pe care BANC POST l-a facut in
materie de tehnologie informatica, cat si a modului in care
aceasta institutie s-a impus pe piata bancara cu produse si
servicii moderne, in special cu facilitati bancare elec-
tronice, de-a lungul intregii activitati.

BANC POST a debutat la finele anului trecut in do-
meniul emisiunilor de obligatiuni municipale, prin inter-
medierea cu succes in colaborare cu SIVM Broker a
emisiunii in valoare de 10 miliarde de lei a obligatiunilor
Primariei Sebes Alba.

BANC POST efectueaza transferuri de bani de la
muncitorii care lucreaza in Israel si Portugalia si ofera
posibilitatea efectuarii de transferuri rapide, in si din orice
colt al lumii, prin Western Union. De altfel, cel mai mare
volum al transferurilor in sistemul Western Union din si in
Roménia, se realizeaza prin BANC POST.

Dupa succesul inregistrat cu introducerea serviciilor
de avangarda Internet Banking, cardul Taifun Virtual,
SmartTelTM sau Contul Total, oferta BANC POST va
continua sa se diversifice cu produse si servicii bancare
care sa fructifice avantajul sau tehnologic comparativ
actual: credite ipotecare si imobiliare, telephone banking,
smart carduri, fonduri mutuale, factoring intern si extern,
leasing pentru persoane fizice si produse de asigurari.

Anul infiintarii: 1991

Capital social: 664,8 miliarde lei

Numar de unitati: 159

Numar clienti: 2,4 milioane

Numar conturi: 4,7 milioane

Adresa: Bd. Libertatii, 18-20-
22 BIl. 102-103-104, S5,
Bucuresti

Tel.: 336.11.24;

Fax: 336.07.72;

E-mail: BPT@bancpost.ro
‘Web Site: www.bancpost.ro




Bogdan BALTAZAR
Presedinte
BRD-Groupe Société Générale

Turn BRD

Bdul Ion Mihalache, Nr. 1-7,
sector 1, Bucuresti, Romania
Telefon.: 4021.301.61.00

Fax: 4021.301.45.00

E-mail: communication@brd.r
www.brd.ro

BRD - Groupe Société Générale beneficiaza de
doua atuuri unice in peisajul bancar romanesc. Este o
institutie cu traditie, bine ancorata in economie si
recunoscuta de catre populatie prin intermediul unei
retele de 178 de unitati: pe de alta parte, ea apartine
Grupului Société Générale si are astfel acces la
produsele si serviciile cele mai inovatoare si la cele mai
eficiente metode de gestiune.

BRD este la ora actuala a doua banca din Romaénia
si cea mai importanta banca privata si a doua societate
listata la Bursa de Valori Bucuresti, dupa capitalizarea
bursiera (645 milioane euro la 14 martie 2003). BRD
apartine unuia dintre cele mai importante grupuri
bancare din zona euro, Grupul Société Générale.
Banca are 4.400 de angajati, activitatile sale fiind
orientate in principal pe trei piete: retail, societati
comerciale si investment banking. Cele trei valori
fundamentale ale bancii sunt cele ale Grupului Société
Générale: profesionalismul, inovarea si spiritul de
echipa. BRD s-a angajat intr-o politica de dezvoltare

BRD

CROLUFE SOCIETE GEMERALE

PUTEREA DE A REUSI

pe piata clientilor persoane fizice atét prin exploatarea
sinergiei dintre clientela reprezentata de persoane fizice
si cea comerciala, cat si prin imbunatatirea calitatii
serviciilor si diversificarea ofertei sale.

BRD a reusit sa obtina increderea a peste 1,3
milioane de clienti si a peste 900.000 de posesori de
carduri. BRD detine o treime din piata cardurilor i este
lider dupa volumul tranzactiilor. Cu o cota de peste
35% din piata creditelor de consum, BRD ocupa primul
loc in acest domeniu.

Experienta indelungata si expertiza recunoscuta a
BRD in domeniul finantarii investitiilor se adauga
multiplelor deschideri si legaturi de care beneficiaza in
virtutea apartenentei la Grupul Société Générale.
BRD este banca de referinta pentru intreprinderile
private din Romania, avand peste 85% din plasamente
in credite acordate sectorului privat. Cu peste 10.000 de
linii de credit in administrare, BRD este prezenta in
toate ramurile economiei. BRD joaca un rol important
fata de companiile multinationale, franceze sau
internationale, clienti pe care grupul Société Générale 11
urmeaza peste tot in lume.

Prin intermediul celor doua entitati specializate -
BRD/SG Corporate Finance, care ofera consultanta in
investitii §i privatizari, precum si in domeniul
fuziunilor si achizitiilor, si BRD Securities, una din
primele 10 societati de brokeraj de pe piata roméaneasca
- BRD ofera servicii integrate marilor clienti romani si
straini.

Printre clientii cu nume de rezonanta ai BRD se
numara Michelin, Altadis, ENI, dar si autoritatile
romanesti, carora BRD le ofera consultanta pentru
privatizarea societatilor comerciale.

in 2001, BRD a lansat fondul mutual de tip
monetar ,,Simfonia 1“. Cu un activ net de 492,5
miliarde de lei (la 31 decembrie 2002), ,,Simfonia 1*
detine in prezent peste 40% din piata romaneasca a
fondurilor mutuale.

Planul strategic al bancii vizeaza cateva directii
importante: dezvoltarea fondului comercial de clienti
societati comerciale si persoane fizice, precum si o
politica de investitii susfinuta, capabila sa asigure
dezvoltarea pe termen mediu si lung si continuarea
eforturilor de modernizare. Planul strategic al BRD-
Groupe Société Générale se bazeaza pe patru
principii: crestere pe termen mediu, selectivitate,
inovare, rentabilitate durabila.
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INDUSTRIASII ROMANIEI - UN SECOL DE INDUSTRIE IN ROMANIA

ROMPETROL S.A

iN CONCORDANTA CU TRENDURILE DIN ECONOMIILE REALE ALE LUMII

DOMENIILE PRINCIPALE
DE ACTIVITATE

¢ prelucrarea titeiului
+ extractia petrolului brut
+ extractia gazelor naturale

+ activitati de servicii anexe extractiei petrolului si ga-
zelor naturale, precum si sectorului de rafinare si
distributie

DESCRIEREA AFACERII

Cifra de afaceri: 130.889.000 USD 1n 2002
Nivel export: 36.518.000 USD in 2002
Forma de proprietate: privata

Numar de salariati: 803

ACTIVITATI FILANTROPICE

+ Sponsorizare Expeditia Romaneasca Everest 2003
+ Sponsorizare Expeditie Oceania 2003

* Burse pentru studentii ,,Institutului de Arhitectura -
Ton Mincu*

OBIECTIVE PENTRU URMATORII
PATRU ANI

PATRICIU DINU

Pregedinte + dezvoltarea sustenabila a unitatilor productive si acti-
vitatilor existente

* Membru Fondator -
Fundatia Horia Rusu

* Membru al Consiliului de
Administratie - Institutul
pentru Libera Initiativa

+ transformarea companiei in principalul operator de
petrol si gaze din Romania

+ extinderea regionala a activitatilor Rompetrol, com-
panie integrata de petrol si gaze

VIZIUNEA ASUPRA CONJUNCTURII
INTERNE SI INTERNATIONALE A
ECONOMIEI SI INDUSTRIEI
ROMANESTI

Calea Victoriei ,

Industria romaneasca trebuie sa se alinieze, ca standar-
Nr. 222, sector 1,

de si modalitate de operare, economiilor occidentale. Cali-
tatea produselor si serviciilor trebuie sa fie egala cu cea din
Tel.: 021-303.08.00/801 vest, iar piata trebuie sa fie liberalizata pentru a putea func-
Fax: 021-312.24.90 tiona in concordanta cu trendurile din economiile reale ale
lumii.

Bucuresti
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ROMPETROL DOWNSTREAM S.A.

EXTINDEREA ARIEI DE ACTIVITATE

DOMENIILE PRINCIPALE
DE ACTIVITATE

Comert cu amanuntul al carburantilor pentru
autovehicule

DESCRIEREA AFACERII

Cand si cum a inceput: a fost infiintata in anul
2000 ca societate privata si divizie a ROMPETROL
S.A. Localizata in Bucuresti, Rompetrol
Downstream furnizeaza servicii si comercializeaza
produse si accesorii auto, prin reteaua de benzinarii
proprii, francize si distribuitori exclusivi.

Prima statie construitda de catre Rompetrol
Downstream, la cele mai inalte standarde, este statia
Rompetrol Ghencea situata in Bucuresti, sector 6.

Cifra de afaceri: 146 mil. USD pe 2002
Forma de proprietate: societate pe actiuni

Numar de salariati: 550

ACTIVITATI FILANTROPICE

* Sponsorizare Simfonia Lalelelor - Pitesti

* Sponsorizare Centrul de Studii Nato -
Bucuresti

* Sponsorizare Centrul de zi Aurora - copii ne-
deplasabili cu deficiente neuromotorii

OBIECTIVE PENTRU URMATORII
PATRU ANI

Scopul ROMPETROL este de a-si extinde aria
de activitate la nivel national si sa devina cea mai
mare companie privata de distributie carburanti auto
pe piata romaneasca, cu o retea proprie de apro-
ximativ 200 de statii i un segment de piata de 20%,
pana la sfarsitul anului 2005.

UNIUNEA GENERALA A INDUSTRIASILOR DIN ROMANIA - Fondata la 27 ianuarie 1903

~
Q
N
W
Q
<
Q
&

LONG JOHN ANDREW
Presedinte al Consiliului
de Administratie

¢ Presedintele Federatiei
Romdne de Rugby in 7

Str. Sevastopol, Nr. 24,
sector 1, Bucuresti,
Tel.: 021-206.75.00
Fax: 021-212.90.20



INDUSTRIASII ROMANIEI - UN SECOL DE INDUSTRIE IN ROMANIA

ROMPETROL LOGISTICS S.A.

OBIECTIV: CEL MAI IMPORTANT OPERATOR PE CALEA FERATA

DESCRIEREA AFACERII

Cand si cum a inceput: 05.09.2001
Cifra de afaceri: 13.596.507 USD/2002
Forma de proprietate: privata

Numar de salariati: 503

ACTIVITATI FILANTROPICE

v’ Sponsorizarea Fundatiei umanitare Huma-
nitas, pentru Camin de copii Peris

v’ Sponsorizarea cu incarcaturi de aragaz a
Primariei Navodari, pentru o cantina sociala
si a Arhiepiscopiei Tomisului, pentru 3
cantine sociale

|
Q
~
"
Q
I
Q
&

OBIECTIVE PENTRU URMATORII
PATRU ANI

v Cresterea cifrei de afaceri cu 10% pe an

v Certificarea sistemului calitdtii pentru toate
domeniile de activitate ale societatii

v/ Atingerea nivelului de cel mai important
operator pe calea ferata

DUMITRASCU TUDOREL

. v’ Cresterea activitatii de transport auto cu 10%
Director general

pe an
v' Extinderea activitatii de manevra in alte statii

v Cresterea vanzdrilor de aragaz la 2.500.000
butelii pe an

DOMENIILE PRINCIPALE DE

ACTIVITATE
v Distributia a 20.000 tone Calor pe an

v/ Transporturi feroviare si auto v Certificarea reparatiilor auto cu principalele

v Manevra in statii de cale ferata firme de pe piata

v Extinderea operdrii in portul Midia la toate

Calea Victoriei, v imbuteliere si distributie aragaz
danele

Nr. 222, sector 1,
Bucuresti

Tel.: 021-307.74.24 v’ Servi t s Lo
Fax: 021-312.96.64 ervice auto v Distributia de gaz petrolier lichefiat pentru

v’ Agenturare navala si operatiuni portuare incalzire

v’ Distributie combustibil incalzire Calor L N L
v’ Colectarea uleiului uzat in vederea reciclarii
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ROMPETROL RAFINARE S.A.

ATINGEREA STANDARDELOR EURO 5 PENTRU CARBURANTI

DOMENIILE PRINCIPALE
DE ACTIVITATE

= fabricarea produselor rezultate din titei

= fabricarea gazului industrial

= fabricarea de produse organice de baza
= fabricarea materiale plastice primare

= comertul intermediar cu combustibili, mine-
rale si produse chimice pentru industrie

= comert cu ridicata cu combustibili solizi,
lichizi, gazosi si produse derivate

= vanzarea cu amanuntul a carburantilor pentru
autovehicule
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DESCRIEREA AFACERII

Cand si cum a inceput: in 2001, prin preluarea
S.C. Petromidia S.A. de catre Grupul Rompetrol, a
luat fiinta S.C. Rompetrol Rafinare - Complex
Petromidia S.A. Ulterior, in 2003, denumirea

acesteia a fost schimbata in S.C. Rompetrol
Rafinare S.A.

Cifra de afaceri: 28,962,070,893 mii lei
(aprox. 900 mil. USD)

Nivel export: 11.335.157.728 mii lei

KISH FLORIN ERIC
Forma de proprietate: privata Director general

Numar de salariati: 1475

ACTIVITATI FILANTROPICE OBIECTIVE PENTRU URMATORII

PATRU ANI
Ajutoare financiare pentru constructia bisericii

din Navodari; sustinerea de proiecte ale primariei Atingerea standardelor Euro 4 pentru carbu- DJ 226. km 23

Navodari; stabilirea unui parteneriat cu liceul de L o .
L. ) . ) . ranti; atingerea capacitatii maxime de rafinare; auto- Constanta,

chimie Lazar Edeleanu din Navodari; acordarea de Tel.: 0241-506.100

ajutoare unor organizatii constinfene implicate in matizarea completa si informatizarea proceselor de Fax: 0241-506.930

ingrijirea copiilor bolnavi de SIDA. rafinare.
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